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ABSTRACT

This study tries to ascertain how lifestyle, product costs, quality, and brand affect consumers' interest in
purchasing Kimberly store goods (a case study on STIE Bina Karya Tebing Tinggi students). This associative
quantitative research design sends questionnaires via the Google Forms platform to respondents who are sampled
for the study, and then SPSS (Statistical Product and Service Solution) version 25.00 is used to process the data.
34 participants made up the sample for this investigation. Purposive sampling is a sampling method. Instrumental
tests, traditional assumption tests, and hypothesis tests are the testing methods employed. From the results of this
test, it can be concluded that based on the results of the analysis of the first hypothesis, it can be seen that tcount
(0.960) < ttable (2.042), as well as the significance value of 0.345 < 0.05, it can be concluded that the first
hypothesis is rejected, meaning Lifestyle Variables (X1) there is no significant effect on Purchase Interest (7).
The second hypothesis can be seen that tarithmetic (2.064) > ttable (2.042), and the significance value is 0.048
<0.05, it can be concluded that the second hypothesis is accepted, meaning that Product Price (X2) has an effect
on Purchase Interest (Y). The third hypothesis can be seen that tarithmetic (2.538) > ttable (2.042), and the
significance value is 0.017 <0.05, it can be concluded that the third hypothesis is accepted, meaning that Quality
(X3) has an effect on Purchase Interest (Y). The fourth hypothesis can be seen that tarithmetic (-0.094) > ttable
(-2.042), and the significance value is 0.926 > 0.05, it can be concluded that the fourth hypothesis is rejected,
meaning that the brand (X4) has no effect on Purchase Interest (Y) and the fifth hypothesis it can be seen that
Fcount (9.049) > Ftable (3.33), and a significance value of 0.000 <0.05, it can be concluded that the fifth
hypothesis is accepted, meaning that Lifestyle (X1), Product Price (X2), Quality (X3), Brand (X4) has a
simultaneous (simultaneous) effect on Purchase Interest (Y).
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, harga produk, kualitas dan merek
terhadap minat beli pakaian di toko Kimberly (studi kasus pada Mahasiswa STIE Bina Karya Tebing Tinggi).
jenis penelitian ini adalah jenis penelitian kuantitatif asosiatif dan menyebar kuesioner melalui sebuah platform
google form kepada responden yang dijadikan sampel penelitian ini dan kemudian data diolah dengan
menggunakan SPSS (Statisctical Product and Service Solution) version 25.00. Penelitian ini menggunakan
sampel sebanyak 34 responden. Pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling. Alat uji yang
digunakan adalah uji instrumen, uji asumsi klasik dan uji hipotesis. Dari hasil pengujian ini dapat disimpulkan
bahwa berdasarkan hasil analisis terhadap hipotesis pertama dapat diketahui bahwa thitung (0,960) < tiabel (2,042),
demikian pula dengan nilai signifikansinya sebesar 0,345 < 0,05 maka dapat disimpulkan hipotesis pertama
ditolak, artinya Variabel Gaya Hidup (X)) tidak terdapat pengaruh signifikan terhadap Minat Beli (Y). Hipotesis
kedua dapat diketahui bahwa thiwng (2,064) > tiabel (2,042), dan nilai signifikansinya sebesar 0,048 < 0,05 maka
dapat disimpulkan hipotesis kedua diterima, artinya Harga Produk (X:) berpengaruh terhadap Minat Beli (Y).
Hipotesis ketiga dapat diketahui bahwa thitung (2,538) > tiabel (2,042), dan nilai signifikansinya sebesar 0,017 < 0,05
maka dapat disimpulkan hipotesis ketiga diterima, artinya Kualitas (X3) berpengaruh terhadap Minat Beli (Y).
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Hipotesis keempat dapat diketahui bahwa thitung (-0,094) > tiabel (-2,042), dan nilai signifikansinya sebesar
0,926 > 0,05 maka dapat disimpulkan hipotesis keempat ditolak, artinya Merek (X4) tidak berpengaruh terhadap
Minat Beli (Y) dan hipotesis kelima dapat diketahui bahwa Fhiwng (9,049) > Fuapel (3,33), dan nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05 maka dapat disimpulkan hipotesis kelima diterima, artinya Gaya Hidup (X:) dan Harga
Produk (X>), Kualitas (X3), Merek (X4) berpengaruh secara bersama-sama (simultan) terhadap Minat Beli (Y).

Kata kunci: Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk, Merek, Minat Beli.

PENDAHULUAN

Perkembangan trend fashion di Indonesia banyak dipengaruhi oleh budaya Eropa dan Asia, khususnya
pakaian Korea belakangan ini. Perubahan frend ini di pengaruhi oleh perbedaan pandangan dan pendapat
masyarakat mengenai penampilan fashion.

Menurut Kotler & Keller (dalam Sari & Salmah, 2020) Minat beli merupakan perilaku pelanggan yang
muncul sebagai respon terhadap objek yang menunjukkan keinginan pelanggan untuk melakukan pembelian.
Menurut (Basyir 2019) mengatakan bahwa konsumen potensial yang memiliki keinginan untuk membeli dengan
melakukan pencarian informasi pendukung sebagai acuan dalam menentukan suatu produk yang akan memenuhi
keinginan konsumen tersebut.

Seiring dengan perkembangan zaman, keinginan individu untuk eksis dan memperbaiki gaya hidup
semakin berkembang. Pakaian kini sudah menjadi gaya hidup remaja dan juga dialami oleh mahasiswa. Gaya
hidup dikaitkan dengan para pelaku OOTD (Outfit of The Day), mereka lebih sering meng-update gaya
pakaiannya dengan memakai barang-barang fashion terbaru yang memungkinkan terjadinya kecenderungan
perilaku konsumtif sehingga menimbulkan gaya yang konsumtif. Menurut (Andriani and Sri 2021), mengatakan
gaya hidup berkaitan dengan kebiasaan yang dilakukan seseorang dalam kehidupannya, hal ini menunjukan
bagaimana dan seperti apa seseorang menjalankan hidupnya serta menunjukan posisi tingkatan seseorang di
masyarakat.

Harga suatu produk merupakan ukuran terhadap besar kecilnya nilai kepuasan seseorang terhadap produk
yang dibelinya. (Putra 2019) mengatakan harga juga mengomunikasikan pada pasar penempatan nilai produk
atau merek yang dimaksud suatu perusahaan.

Merek memberikan gambaran positif kepada konsumen. Merek merupakan bagian dari keinginan
seseorang untuk membeli produk. Menurut (Sari and Salmah 2020) mengatakan konsumen tertarik kepada merek
yang memberikan citra positif. Konsumen yang memiliki sikap positif terhadap suatu produk atau merek, akan
berminat untuk membeli produk atau merek tersebut.

Berdasarkan latar belakang diatas, penulis tertarik untuk mengkaji lebih mendalam tentang apa saja yang
mempengaruhi minat beli pakaian di toko Kimberly melalui variabel gaya hidup, harga produk, kualitas dan
merek.

RUMUSAN MASALAH
Berdasarkan latar belakang permasalahan tersebut, maka perlu dirumuskan beberapa masalah yang dapat
dijadikan suatu penelitian sebagai berikut:
1. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap minat beli Pakaian di Toko Kimberly pada Mahasiswa
Semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi?
2. Apakah harga berpengaruh terhadap minat beli Pakaian di Toko Kimberly pada Mahasiswa Semester
VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi?
3. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli Pakaian di Toko Kimberly pada Mahasiswa
Semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi?
4. Apakah merek berpengaruh terhadap minat beli Pakaian di Toko Kimberly pada Mahasiswa
Semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi?
5. Apakah gaya hidup, harga, kualitas produk, dan merek berpengaruh secara bersamaan terhadap
minat beli Pakaian di Toko Kimberly pada Mahasiswa Semester VII STIE Bina Karya Tebing
Tinggi?

Pengaruh Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk, Dan Merek Terhadap Minat Beli Pakaian di Toko
Kimberly (Cia Cai Cen)



358
Ekonomika45: Jurnal llmiah Manajemen, Ekonomi Bisnis, Kewirausahaan

TINJAUAN PUSTAKA

Manajemen Pemasaran

Menurut (Indrasari 2019), Manajemen Pemasaran adalah sebuah rangkaian proses analisis, perencanaan,
pelaksanaan, serta pengawasan dan pengendalian suatu kegiatan pemasaran dimana tujuannya adalah untuk
mencapai target perusahaan secara efektif dan efisien. Sofjan Assauri (Indrasari 2019), Pengertian manajemen
pemasaran adalah kegiatan analisis, perencanaan, pelaksanaan, dan pengendalian berbagai program yang disusun
dalam pembentukan, pembangunan, dan pemeliharaan laba hasil dari transaksi/ pertukaran melalui sasaran pasar
untuk mencapai tujuan perusahaan dalam jangka panjang.

Sedangkan menurut Kotler & Keller (dalam Indrasari, 2019), Manajemen pemasaran adalah seni dan
ilmu memilih pasar sasaran dan meraih, mempertahankan, serta menumbuhkan pelanggan dengan menciptakan,
menghantarkan, dan mengkomunikasikan nilai pelanggan yang unggul.

Minat Beli
Kotler & Keller (dalam Sari & Salmah, 2020), didefinisikan sebagai perilaku pelanggan yang muncul
sebagai respon terhadap objek yang menunjukkan keinginan pelanggan untuk melakukan pembelian.

Gaya Hidup

Menurut Kotler dan Keller (dalam Kamaluddin & Muhajirin, 2018), Gaya hidup adalah pola hidup
seseorang di dunia yang tercermin dalam kegiatan, minat, dan pendapat. Gaya hidup memotret interaksi
“seseorang secara utuh” dengan lingkungannya. Sedangkan menurut Mowen dan Minor (dalam Kamaluddin &
Muhajirin, 2018), gaya hidup menunjukan bagaimana seseorang menjalankan hidup, membelanjakan uang, dan
memanfaatkan waktunya.

Harga

Menurut Philip Kotler (dalam Putra, 2019), harga adalah elemen bauran pemasaran yang paling mudah
untuk mengatur keistimewaan produk. Harga juga mengomunikasikan pada pasar penempatan nilai produk atau
merek yang dimaksud suatu perusahaan. Menurut Kotler & Amstrong (dalam Puspita & Budiatmo, 2020), Harga
merupakan sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa atau jumlah dari nilai yang ditukar
konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau menggunakan produk atau jasa tersebut.

Kualitas Produk

Menurut Schroeder (dalam Arifin & Susanti, 2020), kualitas didefenisikan sebagai “ kecocokan
penggunaan” berarti bahwa produk atau jasa memenuhi kebutuhan pelanggan, artinya bahwa produk itu cocok
dengan penggunaan pelanggan yang berkaitan dengan nilai yang diterima pelanggan dan dengan kepuasan
konsumen.

Merek

Menurut (Firmansyah 2019), Merek adalah suatu nama, simbol, tanda, desain atau gabungan di antaranya
untuk dipakai sebagai identitas suatu perorangan, organisasi atau perusahaan pada barang dan jasa yang dimiliki
untuk membedakan dengan produk jasa lainnya. Merek yang kuat ditandai dengan dikenalnya suatu merek dalam
masyarakat, asosiasi merek yang tinggi pada suatu produk, persepsi positif dari pasar dan kesetiaan konsumen
terhadap merek yang tinggi.

METODOLOGI PENELITIAN

Penelitian ini dilakukan di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Bina Karya Tebing Tinggi, JI. Diponegoro
(Simpang Rambung), Tebing Tinggi. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Maret 2022 s/d Juli 2022. Populasi
dalam penelitian ini adalah mahasiswa angkatan 2018 semester VII Sekolah Tinggi [lmu Ekonomi Bina Karya
Tebing Tinggi, diantaranya kelas pagi 24 mahasiswa, kelas sore 2 mahasiswa dan kelas tutorial 8 mahasiswa.
Jumlah keseluruhan adalah 34 mahasiswa. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah dengan
menggunakan sampling jenuh.
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Diketahui bahwa Fhitung (9,049) > Fuavel (3,33), dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka dapat
disimpulkan hipotesis ketiga diterima, artinya Gaya Hidup (X1) dan Harga (X>), Kualitas Produk (X3), Merek (X4)
berpengaruh secara bersama-sama (simultan) terhadap Minat Beli (Y).

KESIMPULAN
Berdasarkan pada hasil analisis dan pembahasan pada bagian sebelumnya, penelitian ini menggunakan
kuesioner dan diolah dengan menggunakan SPSS.25. kuesioner disebarkan kepada 34 responden yang berminat
untuk membeli pakaian di toko Kimberly, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:
1. Variabel Gaya Hidup tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli yang dilakukan oleh
mahasiswa semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi, maka hipoteis dalam penelitian ini ditolak.
2. Variabel Harga berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli yang dilakukan oleh mahasiswa
semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi, maka hipoteis dalam penelitian ini diterima.
3. Variabel Kualitas Produk berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli yang dilakukan oleh
mahasiswa semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi, maka hipoteis dalam penelitian ini diterima.
4. Variabel Merek tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli yang dilakukan oleh mahasiswa
semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi, maka hipoteis dalam penelitian ini di tolak.
5. Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk dan Merek terdapat pengaruh secara Bersama-sama (simultan)
terhadap Minat Beli yang dilakukan oleh mahasiswa semester VII STIE Bina Karya Tebing Tinggi.
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