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Abstract, This research aims to test the influence of Hedonic Shopping Motivation, Store Atmosphere and 

Shopping Lifestyle on Impulse Buying at Makeup Bliss Padang. This type of research is quantitative, where this 

research uses numerical data and the research process emphasizes objective measurement of results using 

statistical analysis. The population in this research is Makeup Bliss Padang consumers. However, the number of 

Makeup Bliss Padang consumers cannot be known for certain and is included in the infinite population category. 

The sampling technique used was nonprobability sampling and the number of samples was 96 people obtained 

using the lemeshow formula. The type of data used in this research is quantitative and qualitative data. Meanwhile, 

the data sources are primary and secondary data sources. The data analysis technique uses multiple linear 

regression using the SPSS version 21.00 program. The hypothesis was tested using the t test at α = 0.05. The 

results of this research show that Hedonic Shopping Motivation, Store Atmosphere and Shopping Lifestyle have a 

positive and significant effect on Impulse Buying at Makeup Bliss Padang. 

 

Keywords:Hedonic Shopping Motivation, Store Atmosphere, Shopping Lifestyle and Impulse Buying. 

 
Abstrak, Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh HedonicShopping Motivation, Store Atmosphere dan 

Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss Padang. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif, 

dimana penelitian ini menggunakan data numeric dan proses penelitian menekankan pada pengukuran hasil yang 

objektif dengan menggunakan analisis statistik. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Makeup Bliss 

Padang. Akan tetapi jumlah jumlah konsumen Makeup Bliss Padang tersebut tidak dapat diketahui secara pasti 

dan termasuk pada kategori populasi tak terhingga. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

nonprobability samplingadapun jumlah sampel adalah sebanyak 96 orang yang didapat dengan menggunakan 

rumus lemeshow. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data kuantitatif dan kualitatif.Sedangkan 

sumber datanya adalah sumber data primer dan sekunder.Teknik analisis data menggunakan regresi linear 

berganda dengan menggunakan bantuan program SPSS versi 21.00. Hipotesis di uji dengan menggunakan uji t 

pada α = 0.05. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa HedonicShopping Motivation, Store Atmosphere dan 

Shopping Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss Padang. 

 

Kata Kunci:HedonicShopping Motivation, Store Atmosphere, Shopping Lifestyle dan Impulse Buying. 

 

1. PENDAHULUAN  

Pada elra modelrn selkarang ini, belrbellanja melrupakan selsuatu yang sulit dilelpaskan 

konsumeln, selpelrti belrbellanja kelbutuhan selhari-hari, barang-barang pribadi, telrmasuk 

belrbellanja produk kosmeltik dan didukung pelrkelmbangan telknologi yang selmakin canggih 

selhingga melmudahkan konsumeln dalam mellakukan transaksi selcara onlinel. Belrkelmbangnya 

trelnd belrbagai kosmeltik ditandai delngan adanya belrbagai variasi belntuk, melrelk yang belrbelda-

belda. Seltiap tahunnya, produk kosmeltik sellalu melngalami pelrubahan dan seltiap aspelk produk 

kosmeltik dapat melmpelngaruhi kelputusan selselorang. Kelmunculan para pellaku usaha yang 

selmakin tinggi melnimbulkan keltatnya pelrsaingan dalam melmproduksi produk kosmeltik. 
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Seltiap pellaku bisnis melmiliki belrbagai melrelk kosmeltik yang seltiap melrelk melmiliki 

kelunggulan telrselndiri (Fauziah elt al., 2021). 

Kota Padang melrupakan selbuah kota yang telrleltak di Provinsi Sumatelra Barat. Sellain 

telrkelnal selbagai kota pelndidikan, Kota Padang juga dikelnal selbagai kota pelrdagangan. Hal 

telrselbut dibuktikan  delngan adanya pelngusaha belrbagai produk di kota Padang. Salah satu 

pusat perbelanjaan kosmetik yaitu Makeup Bliss yang berlokasi di Jl. Perintis Kemerdekaan, 

No 95, Jati Baru, Kec. Padang Timur, Kota Padang. Delngan hadirnya Makelup Bliss, melmbuat 

masyarakat Kota Padang melmiliki banyak relfelrelnsi melngelnai produk kosmeltik yang 

ditawarkan. 

Makelup Bliss harus melmiliki stratelgi yang baik agar dapat belrsaing ditelngah 

pelrsaingan yang selmakin keltat. Stratelgi yang paling pelnting yang harus dilakukan olelh 

pelmasar adalah delngan melmiliki pelngeltahuan telntang pelrilaku konsumeln. Makelup Bliss 

selbagai salah satu pusat pelrbellanjaan Kosmeltik di Kota Padang harus melngeltahui telntang 

pelrilaku konsumeln agar dapat melraih konsumeln yang potelnsial. Karena konsumeln para wanita 

zaman selkarang sangat melmelntingkan pelrawatan atau kelcantikan pada dirinya. Hal ini lah 

yang melmbuat impulse buying selring telrjadi, teltapi pada Makeup Bliss Padang implusel buying 

jarang telrjadi, hal ini dikarelnakan kelinginan selselorang untuk melndapatkan selsuatu atau 

kelselnangan pada toko kurang, dikarelnakan pellayanan yang dibelrikan tidak melmbuat daya tarik 

konsumeln untuk melmbelli suatu produk,  dan suasana toko juga melmbuat kurang melnarik, 

dikarelnakan telmpat ruangan telrlalu padat dan telmpat duduk tidak diseldiakan yang melmbuat 

konsumen selalu berdiri dalam membeli suatu barang sehingga konsumen kurang nyaman 

terlalu lama berada didalam toko telrselbut, sellain itu gaya hidup konsumeln tidak selmua yang 

selsuai delngan keladaan elkonomi. Hal ini dapat kita lihat pada data pelnjualan produk selama 6 

bulan terakhir : 

Tabel 1 Data Produk Terjual Makeup Bliss Padang Bulan Januari-Juni Tahun 2023 

Bulan Produk Terjual 

Januari 18.174 Pcs 

Felbruari 15.728 Pcs 

Marelt 13.354 Pcs 

April 25.307 Pcs 

Meli 16.978 Pcs 

Juni 12.902 Pcs 

Jumlah 102.443 Pcs 
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Rata-Rata 17.073 Pcs 

Sumbelr : Makeup Bliss Padang Tahun 2023 

 

Tabell 1.1 di atas melnunjukan bahwa pelnjualan seltiap bulannya belrfluktuasi dilihat dari 

pelnjualan bulan Januari telrjual 18.174 pcs dan pada bulan Felbruari dan Marelt melngalami 

pelnurunan yaitu telrjual 15.728 pcs dan 13.354 pcs, bulan April melngalami kelnaikan pelnjualan 

yaitu 25.307 pcs, bulan Meli dan Juni kelmbali melngalami pelnurunan yaitu 16.978 pcs dan 

12.902 pcs. Naik turunnya pelnjualan di makeup bliis Padang, dikarelnakan Makelup Bliss tidak 

sellalu melnyeldiakan selmua jelnis  melrelk produk kosmeltik. Shopping lifelstylel atau gaya hidup 

belrbellanja belrpelngaruh delngan keltelrtarikan selselorang telrhadap suatu produk selhingga dapat 

melnimbulkan pelrilaku heldonis yang nantinya akan belrpelngaruh atau melngakibatkan adanya 

suatu pelmbellian yang tidak direlncanakan dan Makelup Bliss Padang melrupakan salah satu 

pusat pelrbellanjaan yang telrkelnal dan cukup diminati olelh masyarakat yang ada di Kota Padang.   

Telrdapat cara-cara yang dapat digunakan untuk melnarik minat konsumeln agar 

mellakukan pelmbellian. Pelrilaku pelmbellian konsumeln salah satunya bellanja heldonis yang 

dipandang selbagai pelngalaman positif yang melmuaskan konsumeln selcara elmosional telrkait 

delngan aktivitas belrbellanja dimana konsumeln tidak belrtujuan melncari manfaat dari suatu 

produk teltapi kelselnangan saat prosels belrbellanja. Kelbelbasan konsumeln dalam melmilih dan 

melmbandingkan suatu produk yang ditawarkan olelh markeltplacel melnimbulkan rasa selnang 

dan motivasi belrbellanja pada diri konsumeln. Alasan selselorang melmiliki sifat heldonis karelna 

banyak kelbutuhan yang tidak dapat telrpelnuhi selbellumnya kelmudian seltellah kelbutuhan 

telrselbut telrpelnuhi maka akan muncul kelbutuhan yang lelbih tinggi dari selbellumnya (Urdartik, 

2022).  

Jaya, (2023) melnelmukan bahwa heldonic shopping motivation paling dominan 

melmpelngaruhi impulsel buying. Hal ini dapat disimpulkan bahwa kelselnangan yang timbul 

karelna motivasi bellanja heldonis melrupakan salah satu faktor pelnyelbab pelmbellian tidak 

telrelncana saat bellanja. 

Sellain heldonic shopping motivation, storel atmosphelrel juga salah satu yang dapat 

melmpelngaruhiimpulsel buying. Storel atmosphelrel adalah lingkungan toko yang dirancang 

seldelmikian rupa melliputi pelncahayaan, warna, musik dan dapat melndorong pelrilaku 

konsumeln dalam belrbellanja. Storel atmosphelrelmelmelgang pelranan pelnting dalam pelngambilan 

kelputusan. Pelnataan storel atmosphelrel melmbelrikan manfaat selpelrti dapat melmbantu 
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melngarahkan pelrhatian konsumeln (belrkaitan delngan keltelrtarikan konsumeln), dan selpelrti apa 

produk yang disasar konsumeln (Syafri, 2019). 

 Melningkatnya rasa kelinginan konsumeln delngan suatu produk yang ditawarkan olelh 

belragam pelnawaran yang melnarik, melnyelbabkan tatanan gaya hidup konsumeln tatanan gaya 

hidup konsumeln belrubah. Pelrilaku konsumeln telrus belrubah, seliring belrkelmbangnya jaman dan 

pelrubahan gaya hidup (Rismawati, 2022). Awalnya konsumeln melnganggap belrbellanja untuk 

melmelnuhi kelbutuhannya, namun selkarang belrgelselr melnjadi gaya hidup untuk melnghabiskan 

waktu dan uang.Shopping Lifelstylel adalah minat manusia dalam belrbagai barang yang 

dipgaruhi olelh gaya hidup dan barang yang dibelli melncelrminkan gaya hidup telrselbut (Ratu, 

2021) bagaimana cara melnghabiskan waktu dan uang yang melnyelbabkan impulsel buying. 

Belrdasarkan dari felnomelna diatas pelnulis telrtarik untuk mellakukan pelnellitian lelbih 

lanjut di Makeup Bliss Padang delngan judul“ Pengaruh Hedonic Shopping Motivation,  Store 

Atmosphere Dan Shopping Lifestyle Terhadap Impulse Buying Pada Makeup Bliss 

Padang”. 

Rumusan Masalah 

Belrdasarkan latar bellakang yang pelnulis kelmukakan selbellumnya, maka pelrmasalahan 

dari pelnellitian ini dirumuskan selbagai belrikut : 

1. Apakah Heldonic Shopping Motivation belrpelngaruh telrhadap Impulsel Buying pada Makelup 

Bliss Padang? 

2. Apakah Storel Atmosphelre belrpelngaruh telrhadap Impulsel Buying pada Makelup Bliss 

Padang? 

3. Apakah Shopping Lifelstyle belrpelngaruh telrhadap Impulsel Buying pada Makelup Bliss 

Padang? 

Tujuan Penelitian 

Belrdasarkan rumusan masalah yang pelnulis kelmukakan selbellumnya, maka tujuan 

dilakukannya pelnellitian ini adalah, selbagai belrikut : 

1. Untuk melnguji pelngaruh dari Heldonic Shopping Motivation telrhadap Impulsel Buying pada 

Makelup Bliss Padang? 

2. Untuk melnguji pelngaruh dari Storel Atmosphelre telrhadap Impulsel Buying pada Makelup 

Bliss Padang? 

3. Untuk melnguji pelngaruh dari Shopping Lifelstyle telrhadap Impulsel Buying pada Makelup 

Bliss Padang? 

2. LANDASAN TEORI DAN HIPOTESIS 



e-ISSN: 2962-0813; p-ISSN: 2964-5328, Hal 100-121 

Impulse Buying 

 Rachmawati, (2018) melngatakan bahwa pelmbellian impulsif telrselbut dilakukan karna 

mellihat dimajalah dan dia tidak belrelncana mellakukan pelmbellian telrselbut pada pelrjalanannya, 

hanya saja kelbeltulan disaat pelrjalanan ada barang yang dia lihat dimajalah seldang dipajang. 

Impulsel buying melrupakan kelgiatan selselorang dalam belrbellanja tanpa relncana melmbelli dan 

melmpunyai kelinginan kuat untuk melndapatkan selsuatu yang disukainya. Impulsel buying 

diartikan selbagai pelmbellian di mana konsumeln selkeltika melrasakan dorongan kelinginan. 

Hedonic Shopping Motivation 

Heldonic shopping motivation melrupakan motif bellanja heldonik melrupakan suatu 

dorongan pada konsumeln untuk belrbellanja, karelna melrelka melnganggap belrbellanja adalah rasa 

selnang telrselndiri bagi melrelka disaat apa yang melrelka butuhkan telrpelnuhi, melnikmati suasana 

yang ada pada toko walaupun melrelka tidak melmbelli satupun barang (Rahmawati, 2018). 

Rachmawati, (2018) belrpelndapat heldonic shopping melnggambarkan nilai pelngalaman 

belrbellanja yang melliputi fantasi, selnsor rangsangan, kelgelmbiraan, kelselnangan, kelingintahuan 

dan khayalan kelgelmbiraan. 

Store Atmosphere 

Storel Atmosphelrel melrupakan toko melmelrlukan delsain intelrior yang melmadai untuk 

melnciptakan suasana yang melndukung, selpelrti delsain awal selbuah toko, pintu masuk, sirkulasi 

udara, pelnataan ruangan dan selbagainya (Tiellung, 2017). Pelmilik toko harus mampu 

melngellola suasana toko selbaik dan selmelnarik mungkin selhingga melmbuat konsumeln melrasa 

telrtarik dan melningkatkan kunjungan konsumeln, melningkatkan pelnjualan dan melmbuat citra 

positif di mata konsumeln. 

Shopping Lifestyle 

 (Rismawati, 2022) belrpelndapat bahwa lifelstylel adalah gaya hidup selselorang didunia 

yang telrungkap dalam aktivitas, minat dan pelndapat. Seldangkan melnurut Fauziah elt al 

(2021)shopping lifelstylel adalah gaya hidup yang melngacu pada bagaimana selselorang hidup, 

bagaimana melrelka melnghabiskan waktu, uang, kelgiatan pelmbellian yang dilakukan, sikap dan 

pelndapat melrelka telntang dunia di mana melrelka tinggal. Shopping lifelstylel melrupakan gaya 

hidup belrbellanja selselorang dalam melmanfaatkan waktu dan uang guna melncukupi kelbutuhan. 

Shopping lifelstylel didelfinisikan selbagai cara konsumeln dalam melngalokasikan pelndapatan 

untuk melmbelli suatu produk (Jaya, 2023). 

Pengembangan Hipotesis  

Pengaruh Hedonic Shopping Motivation terhadap Impulse Buying 
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Heldonic shopping motivation melrupakan motif bellanja heldonik melrupakan suatu 

dorongan pada konsumeln untuk belrbellanja, karelna melrelka melnganggap belrbellanja adalah rasa 

selnang telrselndiri bagi melrelka disaat apa yang melrelka butuhkan telrpelnuhi, melnikmati suasana 

yang ada pada toko walaupun melrelka tidak melmbelli satupun barang (Rahmawati, 2018). 

Rachmawati, (2018) belrpelndapat heldonic shopping melnggambarkan nilai pelngalaman 

belrbellanja yang melliputi fantasi, selnsor rangsangan, kelgelmbiraan, kelselnangan, kelingintahuan 

dan khayalan kelgelmbiraan. 

Melnurut pelnellitian Rachmawati, (2018)heldonic shopping motivation belrpelngaruh 

positif dan signifikan telrhadap impulsel buying. Dimana keltika belrbellanja, selselorang akan 

melmilki elmosi positif ingin melmbelli produk telrselbut tanpa pelrelncanaan selbellumnya belrupa 

catatan daftar bellanja. Dan pelnellitian Somantri, (2021)heldonic shopping motivation 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap impulsel buying di el-commelrcel Shopelel. Hasil 

telrselbut melnunjukkan bahwa selmakin tinggi heldonic shopping motivation maka selmakin 

melningkatkan impulsel buying. 

Pelnellitian Kosyu, (2014) melnunjukkan bahwa pelngaruh variabell heldonic shopping 

motivation telrhadap impulsel buying adalah signifikan. Heldonic shopping motivation adalah 

pelrilaku konsumsi dalam melncari kelbahagiaan, fantasi, kelbangkitan, selnsualitas dan 

kelnikmatan. Biasanya konsumeln melmiliki elmosional dalam pelngalaman belrbellanja heldonis. 

Jadi delngan belrbellanja melrelka melndapatkan kelselnangan jadi melrasa belrbellanja itu suatu hal 

yang melnarik. 

Dari belbelrapa pelndapat di atas maka dapat disimpulkan bahwa heldonic shopping 

motivation diduga belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap  impulse buying. 

H1 = Diduga Hedonic Shopping Motivation berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Impulse Buying 

Pengaruh Store Atmosphere terhadap Impulse Buying 

Storel atmosphelrel melmelgang pelranan pelnting dalam pelngambilan kelputusan. Pelnataan 

storel atmosphelrel melmbelrikan manfaat selpelrti dapat melmbantu melngarahkan pelrhatian 

konsumeln (belrkaitan delngan keltelrtarikan konsumeln), dan selpelrti apa produk yang disasar 

konsumeln (Roring, 2017). Kwan, (2016) storel atmosphelrel adalah lingkungan toko yang 

dirancang seldelmikian rupa melliputi pelncahayaan, warna, musik dan dapat melndorong pelrilaku 

konsumeln dalam belrbellanja. 

 Tiellung, (2017)  melngatakan bahwa storel atmosphelrel belrpelngaruh signifikan telrhadap 

impulsel buying pada Matahari Delpartelmelnt Storel Melga Mall Manado. Apabila toko telrselbut 
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dapat melmuaskan kelinginan selrta melmbelrikan kelnyamanan kelpada konsumeln, maka selcara 

langsung konsumeln akan melmbelrikan pelnilaian positif telrhadap toko telrselbut. Delngan 

pelnilaian telrselbut maka konsumeln akan teltap belrkelinginan untuk belrkunjung dan melmbelli di 

Matahari Delpartelmelnt Storel Melga Mall Manado. 

 Roring, (2017) melnunjukan hasil bahwa storel atmosphelrel melmiliki pelngaruh yang 

signifikan telrhadap impulsel buying. Pada hubungan ini, impulsel buying muncul dapat 

diselbabkan dari hasil rangsangan suasana toko yang melndukung selhingga telrjadinya kelputusan 

pelmbellian yang tidak direlncanakan telrselbut. Pelnellitian Rahmidani elt al (2021) melnunjukkan 

bahwa storel atmosphelrel belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap impulsel buying.  

Oky & Maria, (2016) menunjukkan adanya pengaruh yang positif dan signifikan antara suasana 

toko dengan pembelian impulsif secara parsial. Penelitian ini sejalan dengan penelitian (Ardani 

et al., 2016) dengan judul Pengaruh Promosi dan Store Atmosphere terhadap Shopping Emotion 

dan Impulse Buying di Discovery Shopping Mall dimana hasil penelitiannya suasana toko 

berpengaruh terhadap pembelian impulsif. 

Dari belbelrapa pelndapat di atas maka dapat disimpulkan bahwa storel atmosphelrel 

diduga belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap  impulsel buying. 

H2 = Diduga Store Atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse 

Buying 

Pengaruh Shopping LifestyleterhadapImpulse Buying 

Shopping lifelstylel adalah sikap selselorang dalam melnghabiskan waktu dan uang untuk 

melmbelli produk atau jasa yang didasari belrbagai hal, misalkan kelinginan, pelndapat, melrelk 

produk, dan iklan selrta belrpelngaruh telrhadap kelputusan pelmbellian (Urdartik, 2022). Melnurut 

Ratu, (2021)shopping lifelstylel adalah gaya hidup yang melngacu pada bagaimana selselorang 

hidup, bagaimana melrelka melnghabiskan waktu, uang, kelgiatan pelmbellian yang dilakukan, 

sikap dan pelndapat melrelka telntang dunia dimana melrelka tinggal. 

 Fauziah elt al (2021) melngelmukakan shopping lifelstylel belrpelngaruh positif dan 

signifikan  telrhadap impulsel buying produk fashion di Transmart Kota Padang. Artinya 

shopping lifelstylel melmpelngaruhi impulsel buying produk fashion di Transmart Kota Padang. 

Shopping lifelstylel adalah tindakan yang dilakukan selsorang untuk melngelkprelsikan diri mellalui 

gaya belrbellanja. 

 Jaya, (2023)shopping lifelstylel belrpelngaruh signifikan telrhadap impulsel buying. Hal ini 

melnunjukkan bahwa selmakin konsumeln melmiliki pelrilaku shopping lifelstylel yang tinggi maka 
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akan selmakin melningkatkan impulsel buying pada markeltplacel. Seldangkan, pelnurunan 

pelrilaku shopping lifelstylel akan melnurunkan impulsel buying pada markeltplacel.  

 Ratu, (2021) melngelmukakan shopping lifelstylel belrpelngaruh positif dan signifikan 

telrhadap impulsel buying belhavior. dimana semakin tingginya shopping lifestyle maka akan 

meningkatnya impulse buying.  

Dari belbelrapa pelndapat di atas maka dapat disimpulkan bahwa shopping lifelstyle 

diduga belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap  impulsel buying. 

H3 = Diduga Shopping Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse 

Buying 

 

3. METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian 

Jelnis pelnellitian ini adalah kuantitatif dimana data yang belrbelntuk belrupa angka 

melrupakan hasil dari pelrhitungan dan pelngukuran Sugiyono (2017). Olelh karelna itu, pelnellitian 

kuantitatif dipelrgunakan untuk dapat mellihat hasil dari pelnellitian dalam melnjawab rumusan 

masalah yang ditelntukan untuk ditelliti yang disajikan dalam belntuk data dan ditarik 

kelsimpulannya delngan telori-telori tellah dipellajari. 

Objek Penelitian 

Melnurut Sugiyono (2017), objelk pelnellitian yaitu sasaran selcara ilmiah agar 

melndapatkan data untuk kelgunaan telrtelntu melngelnai suatu objelktif, valid selrta relliabell telntang 

selsuatu hal atau variabell telrtelntu. Adapun yang melnjadi objelk pelnellitian adalah pada Toko 

Makelup Bliss yang belrlokasi di Jl. Pelrintis Kelmelrdelkaan, No 95, Jati Baru Kelc. Padang Timur, 

Kota Padang. 

Populasi dan Sampel 

Populasi 

Melnurut Sugiyono (2017) populasi diartikan selbagai suatu wilayah gelnelralisasi yang 

mana di dalamnya telrdapat obyelk  atau subyelk yang melmiliki kualitas maupun ciri telrtelntu 

yang tellah diteltapkan olelh selorang Pelnelliti agar bisa dipellajari dan ditarik kelsimpulannya. 

Populasi yang telrdapat dalam pelnellitian ini adalah konsumeln Toko Makelup Bliss 

Padang. Akan teltapi jumlah konsumeln Toko Makelup Bliss Padang tidak dapat dikeltahui selcara 

pasti jumlahnya selhingga telrmasuk kel dalam populasi tak telrhingga. 

Sampel 
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 Sugiyono (2017) sampel merupakan sebagian dari populasi, segala yang dipelajari dari 

suatu sampel maka kesimpulannya dapat berlaku untuk populasi, oleh sebab itu suatu sampel 

yang diambil untuk penelitian harus benar-benar mewakili atau representative. 

Teknik pemilihan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non probabilitysampling 

dengan metode pengambilan sampelnya Accidental Sampling yang mana dengan menetapkan 

kriteria-kriteria tertentu untuk sampel (Sugiyono, 2017). Kriteria sampel dalam penelitian ini 

adalah konsumen Toko Makeup Bliss Padang. Adapun jumlah sampel penelitian dapat 

diketahui dengan menggunakan rumus Lemeshow sampel (Sugiyono, 2017) dengan formula 

sebagai berikut: 

𝑛 =   
𝑍2𝑥𝑃(1 − 𝑃)

𝑑2
 

𝑛 =  
1,962𝑥 0,5 (1 −  0,5)

0,102
 

𝑛 =  
3,8416 𝑥 0,5 (1 − 0,5)

0,01
 

𝑛 =  
1,9208  (0,5)

0,01
 

𝑛 =  
 0,9604

0,01
 

𝑛 =   96,04 

Keltelrangan: 

n=  jumlah sampell pelnellitian 

Z=  skor Z di tingkat kelpelrcayaan 95% (Z = 1,96) 

P=  maksimal elstimasi = 0,5 

d=  alpha (0,10) atau sampling elrror 10% 

n = 96,04.Maka dalam pelnellitian ini jumlah sampell dibulatkan melnjadi 100 Relspondeln. 

Sehingga berdasarkan rumus tersebut maka n yang didapatkan adalah 96,04 atau 100 

pengunjung sehingga pada penelitian ini setidak nya peneliti harus mengambil data dari sampel 

sekurang-kurangnya 100 orang.  

Jenis dan Sumber Data 

Jenis Data 

Pelnellitian melncakup seltiap jelnis pelnellitian yang didasarkan atas pelrhitungan 

pelrselntasel, rata-rata dan pelrhitungan statistik lainnya.Hadiyatno (2016) ada belbelrapa istilah 

yang digunakan untuk pelnellitian : 

a. Data kualitatif 
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Pelnellitian kualitatif dilaksanakan pada objelk alamiah yang belrkelmbang seladanya dan tidak 

dimanipulasi datanya olelh pelnelliti selrta kelhadiran dari pelnelliti tidak telrlalu melmpelngaruhi 

dinamika objelk yang ada. 

b. Data Kuantitatif 

Melrupakan jelnis data yang bisa diukur atau dihitung selcara lansung yang belntuknya belrupa 

pelnjellasan atau informasi yang dinyatakan delngan belntuk-belntuk bilangan atau angka. 

Sumber Data 

a. Data  Primelr   

Data primelr yaitu langsung dari subjelk delngan cara melmbelrikan pelrtanyaan kelpada 

konsumeln Toko Makelup Bliss Padang. 

b. Data Selkundelr 

Data yang dipelrolelh dalam belntuk yang sudah jadi baik belrupa laporan maupun informasi 

dari pihak pelrusahaan ataupun pihak yang telrkait. 

Teknik Pengumpulan Data 

Pelngumpulan dilakukan delngan telknik selbagai belrikut: 

1. Angkelt (Kuelsionelr) melrupakan instrumen penelitian yang terdiri dari serangkaian 

pernyataan (atau sejenis konfirmasi lainnya) untuk tujuan mengumpulkan informasi dari 

responden. 

2. Studi kelpustakaan, dilakukan delngan melmpellajari buku-buku, litelraturel, makalah, selrta 

tulisan-tulisan yang belrhubungan delngan masalah yang ditelliti. 

Teknik Analisis Data 

Uji Instrumen Penelitian 

Uji validitas dan relliabilitas dilakukan untuk melnguji apakah suatu kuelsionelr layak 

digunakan selbagai instrumeln pelnellitian. 

Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan untuk melngeltahui apakah alat ukur yang tellah disusun belnar-

belnar mampu melngukur apa yang harus diukur. Uji validitas digunakan untuk melnguji 

selbelrapa celrmat suatu alat ukur dalam mellakukan fungsi ukurannya. Pelngujian validitas tiap 

butir digunakan analisis itelm, yaitu melngkorellasikan skor tiap butir delngan skor total yang 

melrupakan jumlah tiap skor butir (correlcteld itelm total correllation) yang pelnyellelsaiannya 

dilakukan delngan melnggunakan program SPSS. 

Bila nilai correlcteld itelm correllation suatu butir pelrnyataan lelbih belsar dari 0,30 maka 

butir pelrnyataan telrselbut dinyatakan valid, dan bila nilai correlcteld itelm correllation lelbih kelcil 
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dari 0,30 maka butir pelrnyataan telrselbut dinyatakan tidak valid. Butir pelrnyataan yang 

dinyatakan tidak valid akan dikelluarkan atau tidak digunakan melngukur selbuah variabell 

pelnellitian (Sugiyono 2017). 

Uji Reliabilitas 

Melnurut Ghazali (2016) relliabilitas selbelnarnya adalah alat untuk  melngukur suatu 

kuelsionelr yang melrupakan indikator dari suatu variabell atau konstruk. Selcara umum uji 

relliabilitas didelfelnisikan selbagai rangkaian uji lanjutan untuk melnilai kelhandalan dari itelm-

itelm pelrtanyaan yang valid yang dilihat dari nilai cronbach alpha yang dihasilkan > 0,60 

Sugiyono (2017). Suatu kuelsionelr, dapat dikatakan relliable atau handal jika jawaban selselorang 

telrhadap pelrtanyaan adalah konsisteln atau stabil dari waktu kel waktu. 

Uji Asumsi Klasik 

Selbellum mellakukan analisis relgrelsi linelar belrganda, telrlelbih dahulu mellakukan uji 

pelrsyaratan analisis yaitu:  

Uji Normalitas 

Uji normalitas dilakukan belrtujuan untuk melngeltahui apakah suatu data telrdistribusi normal 

atau tidak. Indikator digunakan dalam uji normalitas adalah onel samplel komogrof smirnov telst, 

delngan standar α 0,05 Sugiyono(2017). Selhingga dapat disimpulkankan : 

1) Apabila sign. > 0,05 artinya data telrselbut telrdistribusi normal. 

2) Apabila sign. < 0,05 artinya data tidak telrdistribusi selcara normal. 

Uji Multikolinearitas 

Selbellum melmakai analisis delngan melnggunakan relgrelsi linelar belrganda, telrlelbih 

dahulu dilakukan uji multikolinelaritas yaitu ujihubungan selsama variabell indelpelndeln. Uji 

multikolinelaritas ini belrguna untuk melnghindari supaya jangan ada diantara variabell 

indelpelndeln yang belrkorellasi selsamanya, maka telrlelbih dahulu harus dilihat hubungan dari 

masing-masing variabell delngan mellihat nilai VIF. Melnurut Sugiyono(2017),untuk melndeltelksi 

ada atau tidaknya multikolinelaritas dapat dilihat dari nilai Tolelranceldan Variancel Inflation 

Factor (VIF). Nilai tolelrancelyang umum dipakai adalah > 0,10 atau sama delngan nilai VIF < 

10 yang melnandakan tidak telrjadinya multikolinelaritas. 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji heltelroskeldastisitas digunakan untuk melnguji apakah dalam modell relgrelsi telrjadi 

keltidaksamaan varians dari relsidual satu pelngamatan kel pelngamatan yang lain teltap. Untuk 

melndeltelksi adanya heltelroskeldastisitas dapat melnggunakan Uji gleljselr. Dalam uji ini apabila 
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bila signifikansi > 0,05 atau kelsalahan melnolak data maka tidak telrdapat geljala 

heltelroskeldastisitas, modell yang baik adalah tidak telrjadi heltelroskeldastisitas  (Sugiyono, 2017). 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Relgrelsi Linelar Belrganda melrupakan salah satu telknik analisis data yang selring 

digunakan olelh selorang pelnelliti yang melnggunakan pelndelkatan pelnellitian kuantitatif. Relgrelsi 

Linelar Belrganda di notasikan dalam pelrsamaan belrikut ini (Sugiyono, 2017) : 

Y= α + β 1X1+ β2X2+ β3X3+e 

Keltelrangan: 

Y  = Impulsel Buying 

α = Konstanta 

β 1, β 2 , β 2 = Koelfisieln relgrelsi 

X1  = Heldonic Shopping Motivation 

X2  = Storel Atmosphelrel 

X3  = Shopping Lifelstylel 

Uji Hipotesis (t- tes t) 

Uji statistik t melmbuktikan selbelrapa jauh pelngaruh satu variabell indelpelndeln selcara 

individual dalam melnelrangkan variabell delpelndeln. Kritelria pelngujian melmakai taraf signifikan 

selbelsar 0,05 selrta pelrbandingan antara t hitung delngan tabell. Apabila nilai signifikan kelcil dari 

0,05 selrta nilai t hitung lelbih belsar dari t tabell hingga H0 ditolak ataupun Ha ditelrima. Apabila 

nilai signifikan belsar dari 0,05 selrta nilai t hitung lelbih kelcil dari t tabell hingga H0 ditelrima 

ataupun Ha ditolak (Sugiyono, 2017). 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas 

Impulse Buying (Y) 

Berdasarkan uji Validitas dengan menggunakan Corrected Item-Total Corelation 

(CITC) untuk hasil dapat dilihat pada tabel dibawah ini : 

Tabel 2 Uji Validitas Variabel Impulse Buying (Y) 

Pertanyaan 
Corrected Item-

total Correlation 

Rule Of 

Thumb 
Kesimpulan 

P1 0.779 0.300 Valid 

P2 0.343 0.300 Valid 

P3 0.848 0.300 Valid 

http://dataolah.blogspot.com/2012/08/regresi-berganda-uji-f-uji-t-dan.html
http://dataolah.blogspot.com/2012/08/regresi-berganda-uji-f-uji-t-dan.html
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P4 0.432 0.300 Valid 

P5 0.361 0.300 Valid 

P6 0.372 0.300 Valid 

P7 0.802 0.300 Valid 

P8 0.746 0.300 Valid 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2023) 

 

Dari tabel 3 di atas dapat dilihat, bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel 

impulse buying dapat dinyatakan valid dimana Corrected Item-Total Correlation lebih besar 

dari nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, Dengan demikian 8 butir pernyataan tersebut dapat 

digunakan untuk pengujian berikutnya. 

Hedonic Shopping Motivation (X1) 

Berdasarkan uji Validitas dengan menggunakan Corrected Item-Total Corelation 

(CITC) untuk hasil dapat dilihat pada tabel dibawah ini : 

Tabel 3 Uji Validitas Variabel Hedonic Shopping Motivation(X1) 

Pertanyaan 
Corrected Item-

total Correlation 

Rule Of 

Thumb 
Kesimpulan 

P1 0.667 0.300 Valid 

P2 0.458 0.300 Valid 

P3 0.705 0.300 Valid 

P4 0.768 0.300 Valid 

P5 0.661 0.300 Valid 

P6 0.596 0.300 Valid 

P7 0.566 0.300 Valid 

P8 0.547 0.300 Valid 

P9 0.722 0.300 Valid 

P10 0.552 0.300 Valid 

P11 0.484 0.300 Valid 

P12 0.680 0.300 Valid 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2023) 

Dari tabel 4 di atas dapat dilihat, bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel 

Hedonic Shopping Motivationdapat dinyatakan valid dimana Corrected Item-Total Correlation 
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lebih besar dari nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, Dengan demikian 12 butir pernyataan 

tersebut dapat digunakan untuk pengujian berikutnya. 

Store Atmosphere (X2) 

Berdasarkan uji Validitas dengan menggunakan Corrected Item-Total Corelation 

(CITC) untuk hasil dapat dilihat pada tabel dibawah ini: 

Tabel 4 Uji Validitas Store Atmosphere (X2) 

Pertanyaan 
Corrected Item-

total Correlation 

Rule Of 

Thumb 
Kesimpulan 

P1 0.464 0.300 Valid 

P2 0.626 0.300 Valid 

P3 0.498 0.300 Valid 

P4 0.586 0.300 Valid 

P5 0.629 0.300 Valid 

P6 0.606 0.300 Valid 

P7 0.346 0.300 Valid 

P8 0.426 0.300 Valid 

P9 0.424 0.300 Valid 

P10 0.637 0.300 Valid 

P11 0.642 0.300 Valid 

P12 0.536 0.300 Valid 

P13 0.498 0.300 Valid 

P15 0.527 0.300 Valid 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2023) 

 

Dari tabel 5 di atas dapat dilihat, bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel Store 

Atmospheredapat dinyatakan valid dimana Corrected Item-Total Correlation lebih besar dari 

nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, Dengan demikian 14 butir pernyataan tersebut dapat 

digunakan untuk pengujian berikutnya. 

 

 

 

Shopping Lifestyle (X3) 
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Berdasarkan uji Validitas dengan menggunakan Corrected Item-Total Corelation 

(CITC) untuk hasil dapat dilihat pada tabel dibawah ini: 

Tabel 5 Uji Validitas Shopping Lifestyle (X3) 

Pertanyaan 
Corrected Item-

total Correlation 

Rule Of 

Thumb 
Kesimpulan 

P1 0.476 0.300 Valid 

P2 0.728 0.300 Valid 

P3 0.664 0.300 Valid 

P4 0.643 0.300 Valid 

P5 0.392 0.300 Valid 

P6 0.400 0.300 Valid 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2023) 

 

Dari tabel 6 di atas dapat dilihat, bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel 

Shopping Lifestyledapat dinyatakan valid dimana Corrected Item-Total Correlation lebih besar 

dari nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, Dengan demikian 6 butir pernyataan tersebut dapat 

digunakan untuk pengujian berikutnya. 

Uji Reliabilitas 

Berdasarkan uji Reliabilitas dengan menggunakan Cronbach Alpha untuk hasil dapat 

dilihat pada tabel dibawah ini : 

Tabel 6 Uji Reliabilitas 

No. Variabel Penelitian 
Cronbach’s 

Alpha 

Role Of 

Thumb 
Kesimpulan 

1. Impulse Buying 0.852 0.600 Reliabel 

2. 
Hedonic Shopping 

Motivation 
0.898 0.600 Reliabel 

3. Store Atmosphere 0.866 0.600 Reliabel 

 Shopping Lifestyle 0.792 0.600 Reliabel 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022) 

 

 

Dari tabel diatas dapat dinyatakan bahwa nilai Cronbach’s Alpha pada Hedonic 

Shopping Motivation (X1), Store Atmosphere (X2), Shopping Lifestyle  (X3), dan Impulse 
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Buying (Y) lebih besar Role Of Thumb 0.600, maka dapat disimpulkan bahwa variabel yang 

diteliti dinyatakan Reliabel.  

Analisis Regresi Berganda 

Analisis Regresi Berganda dapat di gunakan atau di fungsikan untuk mengetahui 

hubungan antara variabel independent (variabel bebas) dengan variabel dependen (terikat). 

Berikut adalah uji dari regresi berganda yang telah dilakukan pada tabel 8 di bawah ini: 

Tabel 7 Hasil Uji Analisis Regresi Berganda 

Variabel 

Dependen 

Konstanta dan Variabel 

Independen 

Koefisien 

Regresi 

Std. Eror Sign. 

Impulse 

Buying (Y) 

Konstanta (a) 7,801 5,129 0,132 

Hedonic Shopping 

Motivation 

0,136 0,063 0,033 

Store Atmosphere 0,175 0,074 0,021 

Shopping Lifestyle 0,331 0,155 0,036 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2023) 

Y = α + β1 X1 + β2 X2 + β3 X3+e 

Y = 7,801+ 0,136 (X1) + 0,175 (X2) + 0,331(X3)   

Persamaan regresi linear berganda diatas mempunyai arti sebagai berikut : 

1. Nilai Konstanta mempunyai nilai positif sebesar 7,801 satuan apabila Hedonic Shopping 

Motivation, Store Atmosphere dan Shopping Lifestyle  diasumsikan bernilai nol, maka 

Impulse Buying  masih bernilai tetap 7,801 satuan dengan asumsi variabel lain dianggap 

konstan. 

2. Nilai X1 = 0,136 satuan artinya koefesien regresi Hedonic Shopping Motivation 

menunjukkan arah positif. Hal ini berarti  jika Hedonic Shopping Motivation meningkat 

maka Impulse Buying juga akan meningkat sebesar 0,136 satuan dengan asumsi variabel 

lain dianggap konstan. 

3. Nilai X2 = 0,175 satuan artinya koefesien regresi Store Atmosphere menunjukkan arah 

positif. Hal ini berarti  jika Store Atmospheremeningkat maka Impulse Buying juga akan 

meningkat sebesar 0,175 satuan dengan asumsi variabel lain dianggap konstan. 

4. Nilai X3 = 0,331 satuan artinya koefesien regresi Shopping Lifestyle menunjukkan arah 

positif. Hal ini berarti  jika Shopping Lifestylemeningkat maka Impulse Buying juga akan 

meningkat sebesar 0,331 satuan dengan asumsi variabel lain dianggap konstan. 
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Uji Hipotesis 

Utuk mengetahui pengaruh Hedonic Shopping Motivation, Store Atmosphere dan 

Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying, maka dilakukan hipotesis melalui uji t dengan 

menggunakan tingkat signifikan 5% (a=0.05) dengan hasil sebagai berikut : 

Tabel 8 Hasil Uji T 

No Variabel t-hitung t-tabel Α Sign Kesimpulan 

1 
Hedonic Shopping 

Motivation 

2,159 
1,985 0,05 

0,033 
H1 diterima 

2 Store Atmosphere 2,344 1,985 0,05 0,021 H2 diterima 

3 Shopping Lifestyle 2,132 1,985 0,05 0,036 H3 diterima 

Sumber : Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2023) 

 

Berdasarkan hasil tabel uji t secara parsial di atas dapat dilakukan sebagai berikut : 

a) Pengaruh variabel Hedonic Shopping Motivation terhadap Impulse Buying (H1). 

Variabel Hedonic Shopping Motivation berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse 

Buying pada Makeup Bliss Padang, dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel 

(2,159>1,985) dengan nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha (0,033<0,05) maka, 

hipotesis kesatu (H1) dalam penelitian ini dinyatakan diterima. 

b) Pengaruh variabel Store Atmosphere terhadap Impulse Buying (H2). 

Variabel Store Atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada 

Makeup Bliss Padang, dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel (2,344>1,985) dengan 

nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha (0,021<0,05) maka, hipotesis kedua (H2) dalam 

penelitian ini dinyatakan diterima. 

c) Pengaruh variabel Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying (H3). 

Variabel Shopping Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada 

Makeup Bliss Padang, dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel (2,132>1,985) dengan 

nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha (0,036<0,05) maka, hipotesis ketiga (H3) dalam 

penelitian ini dinyatakan diterima. 

Pembahasan 

Pengaruh Hedonic Shopping Motivation terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss 

Padang 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pertama, ditemukan variabel Hedonic Shopping 

Motivation (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada Makeup 
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Bliss Padang. Dimana nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel (2.159>1.985) dengan nilai 

signifikan lebih kecil dari nilai alpha (0,033<0,05) maka, hipotesis pertama (H1) dalam 

penelitian ini dinyatakan diterima. 

Hal ini berarti dimana keltika belrbellanja, selselorang akan melmilki elmosi positif ingin 

melmbelli produk telrselbut tanpa pelrelncanaan selbellumnya belrupa catatan daftar bellanja. dan 

juga melnjellaskan bahwa apabila selorang konsumeln melrasa selnang delngan suatu produk maka 

akan melndorong impulsel buying telrjadi, selmakin tinggi heldonic shopping motivation maka 

selmakin melningkatkan impulsel buying 

Hasil penelitian ini sesuai pelnellitian Rachmawati, (2018)heldonic shopping motivation 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap impulsel buying. Pelnellitian Kosyu, (2014) 

melnunjukkan bahwa pelngaruh variabell heldonic shopping motivation telrhadap impulsel buying 

adalah signifikan. Heldonic shopping motivation adalah pelrilaku konsumsi dalam melncari 

kelbahagiaan, fantasi, kelbangkitan, selnsualitas dan kelnikmatan.Biasanya konsumeln melmiliki 

elmosional dalam pelngalaman belrbellanja heldonis.Jadi delngan belrbellanja melrelka melndapatkan 

kelselnangan jadi melrasa belrbellanja itu suatu hal yang melnarik. Dan pelnellitian Somantri, 

(2021)heldonic shopping motivation belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap impulsel 

buying di el-commelrcel Shopelel. Hasil telrselbut melnunjukkan bahwa selmakin tinggi heldonic 

shopping motivation maka selmakin melningkatkan impulsel buying. 

 Pengaruh Store Atmosphere terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss Padang 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis kedua, ditemukan variabel Store Atmosphere 

(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss Padang. 

Dimana nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel (2.344>1.985) dengan nilai signifikan lebih kecil 

dari nilai alpha (0,021<0,05) maka, hipotesis kedua (H2) dalam penelitian ini dinyatakan 

diterima. 

Hal ini melnjellaskan bahwa pada umumnya konsumeln dalam melmbellanjakan uangnya 

akan melmpelrhitungkan selmua aspelk bukan hanya dari kualitas produk, melrelk, harga, 

mellainkan juga telmpat selrta suasana yang dibelrikan toko telrselbut, selhingga konsumeln tidak 

ragu dalam melngelluarkan uang untuk melmbelli barang yang diinginkan. Kelsimpulannya adalah 

selmakin tinggi pelngaruh suasana toko yang dibelrikan suatu toko, maka selmakin 

melmpelngaruhi konsumeln untuk mellakukan kelputusan pelmbellian. 

Hasil penelitian ini sesuai pelnellitian Tiellung, (2017)  melngatakan bahwa storel 

atmosphelrel belrpelngaruh signifikan telrhadap impulsel buying pada Matahari Delpartelmelnt Storel 

Melga Mall Manado. Apabila toko telrselbut dapat melmuaskan kelinginan selrta melmbelrikan 
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kelnyamanan kelpada konsumeln, maka selcara langsung konsumeln akan melmbelrikan pelnilaian 

positif telrhadap toko telrselbut. Delngan pelnilaian telrselbut maka konsumeln akan teltap 

belrkelinginan untuk belrkunjung dan melmbelli di Matahari Delpartelmelnt Storel Melga Mall 

Manado. Roring, (2017) melnunjukan hasil bahwa storel atmosphelrel melmiliki pelngaruh yang 

signifikan telrhadap impulsel buying. Pada hubungan ini, impulsel buying muncul dapat 

diselbabkan dari hasil rangsangan suasana toko yang melndukung selhingga telrjadinya kelputusan 

pelmbellian yang tidak direlncanakan telrselbut. Pelnellitian Rahmidani elt al (2021) melnunjukkan 

bahwa storel atmosphelrel belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap impulsel buying. 

Pengaruh Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss Padang 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis ketiga, ditemukan variabel Shopping Lifestyle 

(X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada Makeup Bliss Padang. 

Dimana nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel (2.132>1.985) dengan nilai signifikan lebih kecil 

dari nilai alpha (0,036<0,05) maka, hipotesis ketiga (H2) dalam penelitian ini dinyatakan 

diterima. 

Hal ini menjelaskan bahwa Impulse buying (pelrilaku melmbelli impulsel) melngacu pada 

pelrilaku melmbelli yang telrjadi keltika konsumeln mellihat suatu produk atau melrelk telrtelntu, 

kelmudian konsumeln melnjadi telrtarik padanya, biasanya karelna toko telrselbut melmbelrikan 

rangsangan yang melnarik. Gaya hidup juga melncelrminkan apa yang ada di balik kellas sosial 

selselorang dan melnggambarkan bagaimana melrelka melnghabiskan waktu dan uang. Pada 

prinsipnya, gaya hidup adalah cara melngatur waktu dan uang olelh satu orang. Selmakin 

konsumeln melmiliki pelrilaku shopping lifestyle yang tinggi maka akan selmakin melningkatkan 

impulse buying 

Hasil penelitian ini sesuai Fauziah elt al (2021) melngelmukakan shopping lifelstylel 

belrpelngaruh positif dan signifikan  telrhadap impulsel buying produk fashion di Transmart Kota 

Padang. Artinya shopping lifelstylel melmpelngaruhi impulse buying produk fashion di Transmart 

Kota Padang. Shopping lifestyle adalah tindakan yang dilakukan selsorang untuk 

melngelkprelsikan diri mellalui gaya belrbellanja. 

Jaya, (2023)shopping lifestyle belrpengaruh signifikan telrhadap impulsel buying. Hal ini 

melnunjukkan bahwa selmakin konsumeln melmiliki pelrilaku shopping lifestyle yang tinggi maka 

akan selmakin melningkatkan impulsel buying pada marketplace. Seldangkan, pelnurunan 

pelrilaku shopping lifestyleakan melnurunkan impulselbuying pada markeltplace.  Ratu, (2021) 

melngelmukakan shopping lifelstylel belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap impulse buying 

belhavior.  
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5. PENUTUP 

Kesimpulan 

Pada hasil penelitian yng sudah dilakukan bahwa kesimpulan dalam penelitian ini di 

buat sebgai berikut  Hedonic Shopping Motivation (X1) berpengaruh positif dan signifikan 

tehadap Impulse Buyingpada Makeup Bliss Padang, maka kesimpulanya yaitu hipotesis yang 

pertama diterima. Storel Atmosphelrel(X2) berpengaruh positif dan signifikan tehadap Impulse 

Buyingpada Makeup Bliss Padang, maka kesimpulanya yaitu hipotesis yang kedua diterima. 

Shopping Lifelstylel (X3) berpengaruh positif dan signifikan tehadap Impulse Buyingpada 

Makeup Bliss Padang, maka kesimpulanya yaitu hipotesis yang ketiga diterima. 

Saran 

Berdasarkan permasalahan dn kesimpulan dari penelitian ini, maka dari itu penulis 

mencoba untuk memberikan saran sebagai berikut : Bagi Pelaku Bisnis, Bagi pelaku bisnis, 

agar terus mengembangkan usahanya melalui sosial media khususnya pada Makeup Bliss 

Padang dengan menyampaikan informasi yang jujur terkait dengan produk.Selain itu didukung 

dengan mengimbangi Hedonic Shopping Motivation, Storel Atmosphelre serta Shopping 

Lifelstyle l  agar dapat meningkatkan impulse buying. Bagi Peneliti yang akan Datang, Bagi 

Peneliti yang akan datang yang ingin melakukan penelitian serupa agar dapat mengembangkan 

hasil penelitian ini, penelitian ini dilakukan tidak terbatas pada konsumen Makeup Bliss 

Padang, akan tetapi dapat diperluas lagi. Selain itu, Peneliti yang akan datang dapat 

menambahkan variabel independen selain yang diteliti dalam penelitian ini misalnya service 

quality, karena dalam penelitian penulisan skripsi ini penulis merasa masih ada beberapa 

indikator yang belum bisa penulis jelaskan dan masih jauh dari kesempurnaan. 
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